SISTERS -
fir den Ausstieg aus
der Prostitution!e. V.

landesfrauenrat

Baden-Wirttemberg

Wir, der Landesfrauenrat Baden-Wiirttemberg und SISTERS e.V. haben im Herbst 2017 die
bundesweite Dachkampagne #ROTLICHTAUS ins Leben gerufen und mit Spenden aus der
Bevélkerung professionelle Werbematerialien erstellen lassen. Wir stellen anderen
gesellschaftlichen Gruppen die erforderlichen Datensdtze kostenlos zur Verfiigung. Seither
haben bundesweit Stidte und Organisationen die Kampagne aufgegriffen und die
kostengiinstig adaptierbaren Werbematerialien in ihren drtlichen Kampagnen zur Freier-
Prévention eingesetzt. Stadte in denen die Kampagne bisher umgesetzt wurde sind

Backnang, Biberach an der RiB, Fiirth, Heilbronn, Marburg/Lahn, Marktoberdort,
Schorndorf, Schwébisch Gmiind und Ulm.

....Grofplakate

&d....Leuchtreklame

...Banner

A

....Einfach-Piakatierung



|...Fahnen

Die Kampagnenmotive werden medial aufgegriffen. Sie haben mittlerweile einen hohen
Wiedererkennungswert und werden als Hintergrund in Beitrdgen zur Prostitution genutzt.
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Beispiel: Landesschau 11. Dezember 2018. Interview mit Psychotherapeutin, die friiher als Prostituierte gearbeitet hai.
https://swrmediathek.de/plaver.htm?show=d46a8160-fd79-11e8-8a07-005056a12b4dc

Kontakt:
SISTERS - fiir den Ausstieg aus der Prostitution! e.V., Postfach 150134, 70075 Stuttgart, mail@sisters-ev.de, www.sisters-av.de
Stand Januar 2019 . '
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Konzeptskizze
fiir eine Stuttgarter ROTLICHTAUS Kampagne
zur Freierpravention

Modul 1: Plakatierung, Fahnen, Banner — siehe Bildmaterial in der Anlage

Die kostenlos zur Verfiigung stehenden Datensétze der bundesweiten ROTLICHTAUS-
Kampagne (derzeit drei Plakatmotive) werden genutzt, um die Plakate groRflachige und
vielfaltig in der Stadt zu platzieren.

Eigene stédtische und gemietete Plakatierungsflachen werden in Betracht gezogen
(Plakatwénde, Bauzéune, Bushaltestellen, OPNV, Leuchtreklame, Fahnenmasten, offentllche
Gebaude).

Entwicklung neuer Stuttgart-spezifischer Motlv-Aussagen ist moglich aber nlcht notig.

Dauer: 2x im Jahr, jeweils 14 Tage

Auf die Expertise des ROTLICHTAUS-Teams kann zumckgegnffen werden.

Modul 2: Aufbau von Allianzen

Die Nachhaltigkeit der Rotlichtaus-Kampagne zur Freierprévention wird durch eine
Compliance-Allianz mit Stuttgarter Unternehmen gestérkt, die als positive Vorbilder wirken.
Dies bietet sich in Stuttgart an, da die dichteste Wohnungsprostitution sich rund um die
fiihrenden Unternehmen in Bad Cannstatt, Stuttgart-Siid und Stuttgart-Ost befinden.’
Ziellinie: GroRe Unternehmen nehmen in ihr Compliance-Regelwerk eine kritische Haltung
zum Kauf sexueller Dienstleistungen ein; im Sinne: ,Keine Geschéafte in Bordellen".

Kontakte des Oberbiirgermeisters zu filhrenden Stuttgarter Unternehmen 6ffnet Tiren flir den
systematischen Aufbau von Compliance-Allianzen und 6ffentlichkeitswirksamer Prasentation.
Expertise des Landesfrauenrates steht fiir konkrete Vermittlungen zur Verfligung.

Modul 3: Kinospots, Prisenz in sozialen Medien

Die durchgehende Aufmerksamkeit fiir die Thematik zwischen zwei Plakatierungsphasen wird
durch pfiffige Kinospots und Présenz in den sozialen Medien gesichert

Im Rahmen der Rotlichtaus-Werbematerialien liegen erste Ideen fiir Kinospots vor, auf die’
kostengunstig aufgebaut werden kann.

Hinsichtlich der Prisenz in den sozialen Medien sind Synergieeffekte liber die Kampagne
Jichbinkeinfreier'. umsetzbar.

Kostenrahmen

°

Mietkosten fiir Flachen sind abhanglg von der Dauer und Dichte der Kampagne.

Herstellungskosten von Plakaten, Fahnen, Banner, Leuchtreklame sind abhéngig von der
Anzahl der Objekte.

Aufbaukosten der Compliance-Allianz sind abhéngig von der Nutzung von Synergieeffekten
durch das verantwortliche Amt der Stadtverwaltung zur Steuerung des Prozesses.

Produktionskosten fur die Medien sind abhéngig von den Qualitatsanforderungen an die
Kinospots und der Intensitét Sozialer Medien-Prasenz.

Fiir Modul 1 ergibt sich eine Spannbreite von Euro 20.000 bis 60.000.:
Fir Modul 2 fallen primér Kosten fur ein Zeitbudget innerhalb des verantwortlichen Amtes an.

‘Fiir Modul 3 ergibt sich eine Spannbreite von Euro 5.000 — 15.000.

Fir Rickiragen stehen zur Verfugung

Landesfrauenrat Baden-Wiirttemberg, Prof. Dr. Monika Barz, barz@landesfrauenrat-bw.de,
SISTERS - fiir den Ausstieg aus der Prostitution! e.V., mail@sisters-ev.de

! German Integration Program for Survivors of Trafficking (GIPST-Projekt) (2018); Studienergebnisse eingebracht in den Runden Tisch von Ben Walker,
GIPST-Identifikations-Koordinator, Stuttgart 2018, www.gipst.eu









Workshop (zur Vorbereitung)

Vorrangig geht es um die Sensibilisierung der Jugendlichen, damit sie
sich auf die Situationen in der Performance einlassen koénnen. Die
Vorbereitung soll die Schiillerinnen und Schiiler in ihrem Blick schérfen
und sie neugierig auf das theatrale Format der Performance, aber eben
auch auf die Thematik machen. Die folgenden sple!enschen und
inhaltlichen Einstiegsmdéglichkeiten missen nicht zwingend in der
~ abgedruckten Reihenfolge passieren, sondern verstehen sich vielmehr

als Optionen zur Beschéftigung mit der jeweiligen Thematik aus GIRLS
BOYS LOVE CASH.

GIRLS BOYS

Madchen sind... Jungs sind...

Die Kiasse wird in Kleingruppen aufgeteilt, so dass am Ende eine reine
Jungen- und Madchengruppe besteht, sowie eine gemischte Runde.
l[dealerweise kénnen die Teams raumliich’ getrennt arbeiten. Auf groflen
Plakaten sfeht entweder ,Jungs sind...” oder ,Madchen sind...”. Alle
Gruppen bekommen jeweils einen Bogen (fir beide Geschlechter). Nun
soll in den Teams assoziiert und in Form einer Mindmap gesammelt
werden. Welche Begriffe werden mit welchem Geschlecht in Verbindung
gebracht und wie wird sortiert!? Nach einer bestimmten Zeit rotieren die
Plakate zur nachsten Gruppe. Diese erganzt, kommentiert oder
hinterfragt die Ergebnisse der Vorgruppe mit einer anderen Stiftfarbe.

Im Plenum kénnen am Ende die einzelnen Plakate vorgestelit und
diskutiert werden. Interessant dirften die Unterschiede aus den
verschieden zusammengesetzten Gruppen sein.

Body-Check

Die Jugendlichen sollen sich jeweils ein Korperteil Uberlegen, welches
ihnen an sich besonders wichtig ist und auf das sie keinesfalls verzichten
kénnten, sowie eines, auf das sie am ehesten verzichten kénnten (wenn
sie miissten). ' ‘

Eine kurze schriftliche Begriindung hilft, die (sicher nicht ganz leichte)
Entscheidung zu verdeutlichen.

Nach und nach treten die Schiiler dann vor die Gruppe und prasentieren
sich mit ihrem Korper sowie den Entscheidungen.

Welche Argumente werden dabei vorgebracht und wie wurden
Entscheidungen von jedem einzelnen getroffen?

Sexy Posing — choreografisches Arbeiten

Die Schiiler sollen individuell eine Pose einnehmen, die ihnen aus
Werbung, Film, Internet etc: als ,sexy” verkauft werden.

Anschliefend sollen sie eine Pose einnehmen, in denen sie sich selbst
tatséchlich sexy bzw. attraktiv fihlen.

Nach dieser individuellen Phase, kommen die Teilnehmerinnen und
Teilnehmer in Zweiergruppen zusammen und zeigen sich gegenseitig
ihre Posen. Jeweils eine Person hat nun die Aufgabe, den oder die
andere in einen Bewegungsablauf zu inszenieren. Dabei sollen Auftritt,
Gange, Raumnutzung, Posen, Blicke und Abtritt berlicksichtigt werden.



Ein musikalischer Klangteppich als Atmosphare kann durchgehend die
Arbeitsphase untermalen.

_AnschlieRend kénnen sich die kleinen Collagen gezeigt und uber das
Gesehene gesprochen werden.

LOVE

Stimmen in meinem Kopf

2 Spieler (glinstigerweise ein Junge und ein Madchen) stehen auf der
Buhne, ]ewells mit.dem Ruicken zum anderen. Seitlich der Buhne (im off)
hat jede (r) einen weiterenSpieler als ,Stimme im Kopf". Die beiden
Spieler durfen in der folgenden Szenenimprovisation nicht sprechen,
dafiir ibernehmen die Stimmen jeweils die ausgesprochenen Gedanken
fur sie. Auf Schnippsen des Spielleiters startet die Szene. Motto: Die
erste Begegnung zwischen A und B — Liebe auf den ersten Blick. (Die
Stimmen sprechen die Gedanken ihrer jeweiligen Spieler; die Spieler
spielen und kénnen aber auch selbst Impulse geben, die von den
Stimmen wiederum aufgegriffen werden kénnen. Themen kénnen u.a. die
kérperlichen Vorziige und Besonderheiten des/der anderen sein.)

Stopp! und Bleib! — Korperliche Nahe

Die Teilnehmerinnen stehen an den beiden Raumseiten in zwei Reihen,
so dass jede/r (A) ein Gegenuber (B) hat. Dazwischen solite gentugend
Platz sein. ‘

Die Personen der einen Reihe (A) sollen nun immer wieder auf ihr
Gegeniiber zu gehen. Dabei kann dies langsam, schnell, zégernd,
stirmisch usw. ausprobiert werden. B soll mit dem Kommando
,Stopp!“ zum Anhalten fuhren. Danach startet A wieder am
Ausgangspunkt. Auch die Art und Weise des Kommandos kann von
dem jeweiligen Spieler bzw. der Spielerin variiert werden.



Im zweiten Schritt kann A entscheiden, ob er/sie dem ,Stopp!" folgt oder sich darliber
hinweg setzt. Daraus ergibt sich dann wiederum eine eigene Dynamik, denn B wird

den Tonfall moglicherweise der Situation anpassen AnschlieRend konnen die
Gruppen gewechselt werden.

Eine Abwandlung der Ubung passiert wieder partnerweise. A und B stehen
hintereinander. B geht los und A versucht ihn/sie mit dem Kommando ,Bleib!* zum
Anhalten zu bewegen. Auch hier kénnen Tempo sowie Sprechhaltung mehrfach
variiert werden. Zunachst wird das Kommando von B befolgt, im zweiten Schntt darf
sich auch dariiber hinweg gesetzt werden.

AbschlieRend kénnen mit der Gruppe die Eindriicke und Erfahrungen ausgetauscht
werden.

CASH

Schotter, Kies, Asche, Moos, Cash - ein Gesprich liber Geld

In einer Gesprachsrunde kann mit der Frage ,Was ist fur euch viel Geld?* in das
Thema Geld eingestiegen werden. Vermutlich wird -das unterschiedlich - bewertet -
werden und bietet Gesprachsstoff untereinander. Weitere Fragen in diese Richtung
kdnnen die Schiilerinnen dazu anregen, sich Gedanken zu machen:

Wie kommt ihr an Geld? Bekommt ihr Taschengeld oder arbeitet ihr?

Wofir spart ihr euer Geld im Moment?

Habt ihr euch schon mal fir Geld oder eine Sachleistung verkauft bzw. hergegeben?
(Diese Frage zielt in erster Linie nicht auf sexuelles Verkaufen, vielmehr auf
Momente, in denen man etwas gemacht hat, um.etwas anderes zu bekommen.)

GIRLS BOYS LOVE CASH -

Ich denke, dass... : Ein 4 Ecken-Spiel
Um bestimmte Vorkenntnisse oder auch Haltungen der Gruppe bzw. jedes einzeinen
zu visualisieren, bietet sich das 4 Ecken-Spiel an. Die Raumecken werden definiert:

Ecke 1 = trifft gar nicht zu
Ecke 2 = trifft wenig zu
Ecke 3 = trifft haufig zu
Ecke 4 = trifft voll zu

Nun kénnen vom- Spielleiter Statements genannt werden, die aus den Bereichen
Korper/Konsum stammen. Entsprechend ihrer personlichen Haltung ordnen sich die
Schulerinnen und Schiiler einer Ecke zu. Vorab sollte unbedingt geklért sein, dass all
das auch im Raum bleibt und nicht nach auen getragen wird.

Médgliche Statements:

Ich bin mit meinem Korper zufriedent

Ich war schon mal richtig verliebt!

ich gehe gerne shoppen.

Wenn ich ein bestimmtes Produkt haben méchte, ist mir egal, unter welchen
Bedingungen es hergestellt worden ist! '
Geld ist mir wichtiger als Liebel

100 Euro sind fiir mich viel Geld!

Ich wiirde fir 100 Euro vor einer Gruppe fremder Menschen singen!



Ich wiirde fur 100 Euro vor einer Gruppe fremder Menschen twerken (sexy tanzen)!
‘Mit dem Thema Prostitution bin ich bisher noch nicht in Kontakt gekommen.

Ich finde, Prostitution sollte verboten sein.

Ich glaube, Prostituierten macht der Beruf Spass.

Mannliche Prostitution unterscheidet sich nicht von weiblicher.

‘Workshop (zur Nachbereitung)

Bei einem Gesprich tber ein Theaterstiick, ob nun klassischer Art oder performativ

— wie bei GIRLS BOYS LOVE CASH - gibt es kein RICHTIG oder FALSCH. Alle
Fragen sind erlaubt. Jedér Zuschauer sieht und erlebt etwas anderes in einer
Auffihrung. Das hat damit zu tun, dass jeden Zuschauer gerade unterschiedliche
Dinge beschéftigen und er so durch andere Impulse angesprochen wird. Daher solite
zunéchst das Sammeln von Eindriicken im Vordergrund stehen. Was hat berihrt,
beeindruckt, tiberrascht...? Was hat einen irritiert oder gar gestért? So kann es
gelingen, sich iber kleinere Details an gréRere Teile der Auffiihrung zu erinnern.

Zur Fortfithrung des Themas folgen hier einige praktische ldeen fur die Arbeit mit
. Gruppen. : : ) .

Memorier-Runde A
Die Fulle an Eindriicken und Erfahrenem ist im Anschluss an den
Vorstellungsbesuch sicher gro und bei jedem und jeder unterschiedlich. Als Einstieg
in ein Nachgesprach der Inszenierung bietet sich an, dass Schillerinnen und Schiiler
sich an markante Momente aus dem Stiick erinnern. Das kénnen Satze, Mimik oder
 Bewegungen sein. Kleine, kurze: Momente sind ebenso. interessant, wie langere
Szenenpassagen, die im Kopf geblieben sind. :
Im Kreis stehen die Jugendlichen und nacheinander darf jede Person einen Schritt in
die Mitte machen, zeigt das Erinnerte und der Rest der Gruppe wiederholt €s. So
erinnert sich die Gruppe gemeinsam an das Stiick und nimmt wahr, wem welche
Passage pragnant in Erinnerung geblieben ist. Erst anschlieBend wird Uber das

Stiick gesprochen und benannt, was man gut oder verstérend oder beriihrend fand,
und warum. ' '

Gesprich (iber die Inszenierung

Im Nachgesprach soll es natiirlich um die inhaltlichen Themen gehen, aber auch das

kiinstierische Format und die Spielweise konnen thematisiert werden.

Zunachst empfiehlt es sich, die Schiilerinnen und Schiler beschreiben zu lassen,
~ was ihnen besondern gut gefallen hat und warum. Eine zweite Runde kann Elemente
" aufgreifen, die als stérend oder negativ empfunden werden. Auch hier ist eine

Begriindung zu nennen, damit das Nachgesprdach nicht nur zu leeren Floskeln
verkommt. ‘ '

Zum kinstlerischen Format kénnten folgende Fragen das Gespréch lenken:

- Welche Zuschauersituation gab es und wie wurde sie wahrgenommen?
- Wie war die Biithne gestaltet und wie wurde sie genutzt?
- Welche Figuren gab es auf der Biihne zu erleben?
- Wie waren die Sprechhaltung und Erzahlweise der Darstellerinnen und
Darsteller? ‘
- Welche weiteren kiinstlerischen Elemente wurden verwendet und wie?
- Wie wurde das kiinstlerische Mittel Tanz eingesetzt?



- Wie wurde das kiinstlerische Mittel Video eingesetzt? -

Spielprinzip: Archetypen als Méglichkeit der Rollenentwicklung

Die Rollenentwicklungen (neben der Figur Jonas) im ersten Teil bei GIRLS BOYS
LOVE CASH basieren auf den so genannten Archetypen, also dem Gehirn bzw. der
Psyche zugrunde liegenden Mustern menschlichen Handelns. Ausgehend von der
Annahme von Carl Gustav Jung, dass der Mensch innere Stimmen bzw.
Verhaltenseinfliisse besitzt, wurden den Schauspielerinnen und Schauspielern dabei
bestimmte Schwerpunkte zugeteill. So ergaben sich fir Improvisationen und
Szenenaufgaben rasch Spielanldsse sowie Konfliktpotential. '

- Der/die Bestarkende

- Der/die Hinterfragende
- Der/die Pessimistische .
- Der/die Zaghafte

usw.

Die einzelnen Charaktere waren dabei sehr frei angelegt und wurden durchaus
variiert. ) ‘ ' ‘ ' ' C

So kénnen nun ebenfalls kleine Szenenaufgaben an die Schiilerinnen vergeben
werden, die sie nach 0.g. Muster in Kleingruppen bearbeiten sollen. Die spielende
Person kann dabei der Zuschauergruppe ihr' ,Problem* schildern, wahrend die
Stimmen kommentieren oder auch mit der Person in Interaktion treten. So entstehen
Dialoge und méglicherweise zu verhandelnde Konflikte.
Beispiele fiur Situationen: -
- Eine Person hat 100 Euro geschenkt bekommen und will sich Klamotten daftr
kaufen.

- Eine Person hat 100 Euro gefunden und tberlegt, das Geld abzugeben oder zu
- behalten. ’

- Eine Person hét morgen eine wichtige Prifung und steht vor dem Biro des
Dozenten/der Dozentin.

- Eine Person hat sich verliebt.
- Eine Person steht vor einem Bordell.
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STUTTGART E.V.

Verem ur Forderung von

Café Strich-Punkt Jugendlichen e.V.

Bedarf: Beratung und Streetwork fiir Freier und Kund_innen im Bereich mann-
mainnliche und trans* (Isbtig*) Prostitution

Aktuell gibt es kein direktes Angebbt mit Expertise fir die professionelle Beratungs- und
Praventionsarbeit mit Freiern und Kund_innen von weiblichen, ménnlichen und trans®
'Prostit'uierten in der Stadt und Region Stutig’art.' Des Weiteren iét keine digitales Angébdt
wie bspw. eine Onlineberatung fiir Freier und Kund_innen bekannt. In der Forschung zu
Freiern und Kund_innen von maénnlichen und trans* Prostituierten ist ebenfalls eine
Leerstelle zu vermerken. Der dringendé Bedarf an Beratung und Pravention flr diése

Personengruppe ist eines der ersten Ergebnisse des Runden Tisch der Verbesserung der
Prostltutlon in der Stadt Stuttgart

Bedingt durch die szene- und zielgruppenspezifische Streetwork im Rahmen der
Beratungs- und Anlaufstelle Café Strich-Punkt fiir junge Manner und Trans* Menschen in
der Prostitutionsszene, getragen durch die Kooperation der AIDS-Hilfe Stuttgart e.V. und
dem Verein zur Férderung von Jugendlichen e.V., bestehen bereits Erfahrungen. in der
Beratung von Freiern und Kund_innen. In den letzten zwanzig Jahren besteht, bedingt
durch fehlende Stellenkapazitéten, jédoch der Fokus insbesondere auf Anbieter_innen
sexueller Dienstleitungen und Betroffene von sexuéller Ausbeutung. Die Beratungs- und
Anlaufstelle Café Strich-Punkt erreicht mit einem vielféltigen niederschwelligem Angebot
und Streetwork iiberwiegend junge Manner und Trans* Frauen mit Migrationsgeschichte
und Fluchterfahrungen sowie obdachlose/wohnungslose (Isbtiq) Jugendliche als
Betroffene sexueller Ausbeutung. Seit 2015 durch ,den Sommer der Migration®, der
zunehmenden Digitalisierung als auch die zu Beginnende der Verh&uslichung der
Prostitution und Sexarbeit durch das Prostituiertenschutzgesetz 2017, verriickt sich
dadurch das Handlungsfeld aus der Perspektive Sozialer Arbeit. Menschen in Bereichen

der Wohnungs- und Hotelprostitution, Strae und in digitalen ' Raum werden nach dem
ne'uen ProstSchG nicht geschutzt.



Das (finanziell-liquide) Spektrum von Freiern und Kund_innen ist fiir den Bereich der
migrantisch;queeren Prostitution sehr heterogen. Erfahrungen in der Beratung durch die
aufsuchenden Arbeit im Netz als Testangebot des Café Strich-Punkt bestétigen die
Studienergebnisse aus NRW (2016/2017), dass professionelle(re) Escorts iberwiegend A
sich in digitalen Raumen bewegen, durch andere Lebensrealitdten und Kunden auch
andere Beratungsbedarfe in der Online-Beratung formulieren. Aktuelle Beratungs-Apps
und Strategien fir dich aufsuchende Arbeit im Netz (digital Streehuork) konzertieren sich
- derzeit nicht auf die Personengruppe der sexkaufenden Ménner und Frauen.

Vereinzelte Erfahrungen in der Beratung und Préavention fur Kund_innen und Freier
bestehen in Stuttgart in der AIDS-Hilfe Stuttgart e.V., dem Gesundheitsamt und in der
Weissenburg Beratungsstelle fiir schwule, bisexuelle und queere Jungen und Ménner des
Weissenburg e.V.. Weitere Angebote, Expertise und Erfahrungen-durch die Vernetzung in

Arbeitskreisen wie der AG Mannerberatung Stuttgart und dem Facharbeitskreis
| Jungen*arbeit Stuttgart s?nd nicht bekanht.

Konzepte und Austausch iber Erfahrung mit konzeptioneller Ausrichtung zur Arbeit mit
Kund_innen und Feiern bestehen bereits beispielsweise mit dem Basis-Projekt in
Hamburg als auch mit KISS durch die AIDS-Hilfe in Frankfurt. Im Kontext der Streetwork
werden in Hamburg niederschwellige ad-hoc Beratungen insbesondere fir Ménner im
Prostitutionskontext angeboten. Beratungsgesprache und Vermittlungsberatung kénnen
dadurch stattfinden. Des Weiteren finden regelmaRige Themenabende fir ,Géste der
Szene" in der Hamburger Anlaufstelle statt, um ein weiteres niederschwelliges Angebot fur
Manner mit Interesse am Kauf sexueller Dienstleitungen im Bereich der mann-ménnlichen
und trans* Prostitution herzustellen. Fur diese Angebote stehen dem Basis-Projekt
Hamburg stadtische geforderte Stellenprpzente zur Verfugung. |

Bei weiteren Fragen und Austauschbedarf:
Franz Kibler, AIDS-Hilfe Stuttgart e.V,; franz kibler@aidshilfe-stuttgart.de

Tom Fixemer, Verein zur Férderung von Jugendlichen e.V., fixemer@verein-jugendliche.de

Saskia Reichenecker, Verein zur Férderung von Jugendlichen e.V., reichenecker@verein-
jugendliche.de.




Expose

Freierpravention durch positive Vorbilder

In allen von Deutschland unterzeichneten internationalen und européischen Vereinbarungen zur Bekdmpfung

des Menschenhandels wird die Nachfrage als ein wesentlicher Antriebsfaktor fiir Menschenhandel genannt.

Durch eine Verringerung der Nachfrage kann Menschenhdndlern ein empfindlicher wirtschaftlicher Schaden

zugefiigt und damit der konomische Anreiz deutliche reduziert werden. Die Senkung der Nachfrage stellt

eine wesentliche und effektive MaBnahme zur Bekdmpfung des Menschenhandels zum Zweck der

Ausbeutung in der Prostitution dar. Das Palermo- Protokoll, die EU Richtlinie und die Europaratskonvention

- geben alle vor, dass Staaten aktive Mafnahmen ergreifen sollen; um der Nachfrage entgegenzuwirken. Der
,,Greta“~ Bericht ,,fordert deutsche Behérden auf, zusammen mit dem Privatsektor und der Zivilgesellschaft

grossere Anstrengungen zur Abschreckung der Nachfrage (...) zu unternehmen®.

Quelle :Group of Experts on Action

against Trafficking in Human Bemgs

Konsequenz:

Auf der lokalen und kommunalen Ebene miissen Schritte zur Einschrankung der prostitutiven
Nachfrage unternommen werden!

Prostitution und Menschenhandel

Schitzungsweise kaufen in Deutschland 1,2 Millionen Ménner taglich Sex.

Durch die Legalitéit des Sexkaufens ist die Nachfrage so gross, dass das ,freiwillige* Angebot nicht ausreicht.
Die meisten Menschen, die in Deutschland in der Prostitution arbeiten sind Frauen und Madchen aus den
drmeren EU Staaten und zunehmend auch Fliichtlinge, deren Abhingigkeit und wirtschaftliche Not
ausgenutzt wird.

Die Sexkiufer haben keine Instrumente zur Unterscheidung, ob Menschen sich tatsachhch freiwillig
prostituieren oder unter Zwang stehen.

Die Sexkéufer in Deutschland sind iiberwiegend ménnlich.

Dieses Missverhaltnis untermauert veraltete Geschlechterrollen.

Das Recht auf erkauften Zugang zu Kérpern zur sexuellen Benutzung tragt zur Objektifizierung von
Menschen, die in der Prostitution arbeiten, bei.

Der einzig logische Schritt ist, das Umdenken in der Gesellschaft voranzutreiben.
Das Kaufen von sexuellen Dienstleistungen darf nicht gesellschaftsfahig sein!

Prostitution und Missbrauchliches Sexualverhalten.

Sexkdufer erlernen iibergriffiges Verhalten, da Sex in der Prostitution als Dienstleistung begriffen wird und
auf einseitiger Befriedigung des Sexkdufers beruht.

Sexkaufer werden zu schlechten Liebhabern in der Partnerschaft und auch bei Gelegenheitssex, da sie auf
einseitige Befriedigung konditioniert sind und die sexuellen Bediirfnisse des Gegeniibers ausblenden.

Die gesellschaftliche Akzeptanz von Sexkauf basiert auf sexistischen Denkmustern gegen Frauen und auch
gegen Manner. Sexkauf zerstort das demokratische Sexualitétsverstdndnis einer konsensualen * Sexualitét.

*Konsensuale Sexualitdt- Menschen machen Sex aus Lust und gegenseitigem Begehren und nicht aus

finanzieller Not und Abhéngigkeit (die Prostituierten®) und Ausiibung von Macht und Gewaltphantasien
(Sexkaufer.)



Die Kampagne #ichbinkeinfreier:

Die ehrenamtliche Initiative #ichbinkeinfreier startete im November 2017. Junge engagierte Frauen und
Ménner sammelten in den StraBen von Stuttgart, auf Festen und Veranstaltungen ein Jahr lang tiber 400
Statements von Nicht-Freiern und dokumentierten im Jahr 2018 an 356 Tagen téglich ein neues Statement
in den Sozialen Medien. Dariiber hinaus wurde tiber die Realitat in der Prostitution aufgeklért.

Die Kampagne gibt der schweigenden Mehrheit der Miinner eine Stimme, die entschieden haben
keinen Sex zu kaufen. Sie Kisst Miinner sichtbar werden, die ihr Mann-Sein nicht auf Imponiergehabe,
Sexkauf und Bordellbesuchen aufbauen. Nicht-Freier werden zu positiven Vorbildern fiir Miinner, die
sich von einem selbstbewufiten modernen Miinnerbild angesprochen fiihlen.

Ubergeordnete Ziele der Kampagne #Ichbinkeinfreier:
1. Reduktion der Nachfrage
2. Gleichstellung der Geschlechter
3. Partnerschaftliches Geschlechterverhiltnis in der Sexualitat.

Konkrete Ziele der Kampagne #Ichbinkeinfreier:
1. Nicht-Freiern eine Stimme geben
2. Neue méannliche Vorbilder dffentdich machen
3. Aufklirung iiber Arbeitsbedingungen in der Sexindustrie
4. Aufklirung iiber Folgen von Sexkauf auf eigene Sexualitét

Zielgruppe: Alle Menschen mit Schwerpunkt auf Mannern.

Weiterentwicklung der Kampagne #ichbinkeinfreier:

Webseite erstellen: mit Interviews mit Nicht-Freier und Hintergrundinformationen zur Freierforschung.
Citypostkarten entwerfen mit Spriichen und ansprechender Grafik. '
Kinospot entwickeln mit Aussagen von Nicht-Freiern.

Plakataktion ermoglichen mit Portrits von Ménnern, die keine Sexkaufer (mehr) sind.
Beispiele fiir Spriiche fiir Kinospot und Plakataktion:

#ichbinkeinfreier, weil ich ehrlichen Sex will.

#ichbinkeinfreier, weil ich echte Nahe suche.

#ichbinkeinfreier, weil ich nicht machte, dass mir jerhand etwas vorspielt.
#ichbinkeinfreier, weil ich fiir guten Sex die Augenhohe brauch.

#ichbinkeinfreier, ich will den Menschenhandel nicht unterstiitzen.
#ichbinkeinfreier, Selbstbefriedigung kann ich selber.

#ichbinkeinfreier, weil fiir mich Sex intim ist.

#ichbinkeinfreier, weil jeder Mensch Recht hat auf eine gleichberechtigte Sexualitdt.
#ichbinkeinfreier, weil ich méchte, dass mich meine Sexpartner*in wirklich begehrt.
#ichbinkeinfreier, weil ich das Machtgefille im Sex nicht brauche. -
#ichbinkeinfreier, weil es siichtig macht.

#ichbinkeinfreier, weil es Menschen zu Sexobjekten macht.

#ichbinkeinfreier, weil ich gesund bleiben méchte

Kontaktdaten: Justyna Koeke, Helena Dadakou, Tara da Lanca
ichbinkeinfreier@gmail.com 0176 70 17 70 10



