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Information zum Unternehmen
Rolle der beantwortenden Person

Welche Funktion haben Sie in lhrem Unternehmen?

2 0/0 3 0/ (V]

» Geschéafitsfiihrung / Vorstand / Top-Management

= Mittleres Management / Abteilungs-/Bereichs-
/Teamleitung

= Projektleitung

Expert:in / Fachkraft

Sonstiges
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Information zum Unternehmen VDI|VDE(IT
Branche

In welcher Branche ist Ihr Unternehmen schwerpunktmalig tatiig?

Erbringung von freiberuflichen, wissenschaftlichen und technischen DL || .
Baugewerbe | 11
Information und Kommunikation || | |G
Einzelhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen) || GGG o
Grundstiicks- und Wohnungswesen || N >
Verarbeitendes Gewerbe || EEGEGz<zG ¢
Gesundheits- und Sozialwesen || GG 5

Erbringung von Finanz- und Versicherungsdienstleistungen || N 4%
Kunst, Unterhaltung und Erholung und Gastgewerbe || Gz 2
Erbringung von sonstigen Dienstleistungen || GGz 2%
Erbringung von sonstigen wirtschaftlichen Dienstleistungen | N 3%
GroRRhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen) | 2%
Verkehr und Lagerei [ 2%
Energie- und Wasserversorgung; Abwasser- und Abfallentsorgung und...- 2%
Offentliche Verwaltung, Verteidigung; Erziehung [l 2%
Land- und Forstwirtschaft, Fischerei, Bergbau und Gewinnung von Steinen...- 2%

Handel mit Kraftfahrzeugen; Instandhaltung und Reparatur von Kraftfahrzeugen || 2%

Sonstiges [ 2%




Information zum Unternehmen VDI|VDE(IT
Grundung

In welchem Jahr wurde |hr Unternehmen gegriindet?

16 % junge
Unternehmen
(Griindung nach 2013,
davon bezeichnen sich
4% als Start-ups)

etablierte Unternehmen
(vor 2013)
84%




Information zum Unternehmen
Anzahl Mitarbeitende

Wie viele Mitarbeiter:innen (Vollzeitdquivalent) beschéftigt Ihr

2
Unternehmen: 1000 und mehr
250-999 5%
4%
1-3 =1-3
50-249 =

11% =4-9

= 10-49
50-249
250-999

10-49 1.000 und mehr

32%

4-9
23%
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Standortmarketing

Welche besonderen Starken besitzt der Wirtschaftsstandort Stuttgart aus
Ihrer Sicht? (Offene Antworten)

Wirtschaftskraft
Innovationskraft
Bildung & Wissenschaft
Lage

Ballungsgebiet
Infrastruktur
Fachkrafte
Branchenvielfalt
Lebensqualitat
Verkehrsinfrastruktur
Unternehmergeist
Industrie

Vernetzung
Kulturangebot
Automobilbrache
Kunden
Technologievielfalt
OPNV

Forderung
Unternehmensvielfalt
Standortattraktivitat
Image

attraktive Arbeitsverhaltnisse

o
N
o

40 60 80 100 120 140 160 180
Absolute Anzahl Nennungen (Mehrfachnennungen enthalten)

*Offene Abfrage im Textfeld, Antworten wurden kategorisiert zur besseren Darstellung (n = 521) 8
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Standortmarketing

Welche Schwachen besitzt der Wirtschaftsstandort Stuttgart aus lhrer Sicht?
(Offene Antworten)

Verkehrsinfrastruktur
Burokratie

Knapper Wohnraum
Stadtverwaltung

Hohe Mieten
Fachkraftemangel

Knappe Gewerbeflachen
Parkplatzemangel
Automobilindustriefokus
Image

Politische Ausrichtung

OPNV

Fehlende Digitalisierung
Fehlende Zukunftsorientierung
Lebenserhaltungskosten
Immobilienpreis

Dominanz GroRunternehmen
Baustellen

Dominierender Sekundarsektor
Gewerbesteuer

zu wenig Vernetzung
Nachhaltigkeit

Lage

Bildung

o
N
o

40 60 80 100 120 140
Absolute Anzahl Nennungen (Mehrfachnennungen enthalten)

* Offene Abfrage im Textfeld, Antworten wurden kategorisiert zur besseren Darstellung (h=521)




Vision fur den Wirtschafts- und VDI|VDE|[IT
Innovationsstandort Stuttgart

Stuttgart - Stadt der kurzen Wege zum stabilen Erfolg
Stuttgart — innovativ,

erfolgreich, entspannt. _Bliithender und hochinnovativer
Wirtschaftsstandort mit hohem Freizeitwert
Hier macht Leben und Arbeiten echte Freude ! und nationaler Wertschétzung.
Stuttgart —

where things start moving

LStuttgart - das schwabische Stuttgart - jetzt schon die

Silicon Valley fur innovative Wir kbnnen noch viel mehr.

nachhaltige Geschéftsideen” Machen wir es. Zukunft leben
Die schwabische Metropole flr Innovation. Stuttgart - weist den Weg in
Nicht schwatzen, sondern machen. die Zukunft

Hinweis: Bei den Zitaten handelt es sich um eine Auswahl von Beispielen, die stellvertretend fir einige andere Formulierungen mit ahnlicher

inhaltlicher Ausrichtung stehen.
10




Standortmarketing VDI|VDE|IT

Standortmarketing fir den Wirtschafts- und Innovationsstandort Stuttgart

Bitte priorisieren Sie die drei wichtigsten Aspekte nach Ihrer Dringlichkeit. Voting Top 3/ Voting Top-Thema

...Fachkrafte und Talente von aullerhalb an den = 238/ 149
Standort zu bekommen. FaCh krafte Rang1
...Kompetenzen des Wirtschafts-und . 293 /54
Innovationsstandortes nach auRen starker sichtbar Innovation Rang 2
zu machen.
...die Stadt attraktiv fir Start-ups und 178 /55
Unternehmensgrindungen zu prasentieren. Start_u pS Rang3
...das nationale Bra.r_u:lmg des Standortes zu Rang 4 124 /25
starken.
...das internationale B.r_and\ng des Standortes zu Rang5 84 /13
starken.

Andere Rang 6 31716

Hinweis: Die Range geben an, wie oft die oben gelisteten Aspekte unter die ersten drei Range gewahlt wurden. Beispiel: Fachkraften und
Talenten haben 238 Unternehmen als einen der drei wichtigsten Aspekte gewéhlt. 149 davon sehen das Thema als den wichtigsten Aspekt an.
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Strategische Ausrichtung des Wirtschafts- VDI|VDE|IT
und Innovationsstandorts Stuttgart

Wie relevant sind aus Ihrer Sicht folgende Transformationsthemen flr die Entwicklung und
Positionierung des Wirtschaftsstandorts Stuttgart?

m0 - irrelevant 1 2 3 4 5 B 6 - héchst relevant
n
Digitalisierung / Kiinstliche Intelligenz 1I%% 7% 17% 23% 504
Nachhaltiges Wirtschaften 1I% 5% 9% 18% 25% 502
Griine und intelligente Mobilitat I 5% 7% 13% 20% 23% 502
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