


Bei allen neuen Veranstaltungen steht für die CIS der inhaltliche 
Anspruch im Fokus. Die City-Initiative arbeitet aktuell zusammen mit 
dem Amt für öffentliche Ordnung daran, schon im Spätsommer mit einer 
neuen, kulturell geprägten Veranstaltung in der Stadt präsent zu sein.



Durch die langen Einkaufsnächte im Frühjahr und im Herbst verdoppelt sich die Zahl der Passanten in 
den Haupteinkaufsstraßen der Stadt. Das bedeutet für den Handel ein unverzichtbares Umsatzplus.









Damit wendet sich die City-Initiative erstmals ausdrücklich an die Akteure der Stadt, 
die nicht allein im Handel oder in der Gastronomie zu Hause sind.



Der Kern einer Stadt 
ist historisch 
betrachtet immer der 
Marktplatz. Um dieses 
Zentrum herum 
siedeln sich Kultur, 
Dienstleistungen, 
Hotellerie und 
Gastronomie an. Jede 
dieser Branchen 
profitiert vom Erfolg 
der anderen.











Quellen: Stuttgart Marketing, Colliers, hystreet.com, Handelsverband, City-Initiative Stuttgart e.V. 


